
PLAN DE MARKETING

<Model orientativ>:

1. Rezumat;

· Se va realiza o scurtă prezentare a activităţilor/  declaraţia de misiune a abiectivului proiectului
· Se vor preciza principalele recomandări ale planului de marketing.

· Se va realiza o prezentare succintă a bugetului necesar implementării planului de marketing.

· Se va preciza, pe scurt, modalitatea de monitorizare a rezultatelor atinse prin implementarea acţiunilor planului de marketing.

2. Justificarea necesitatii crearii si realizarii investitiei aferente proiectului;

· Unicitatea infrastructurii create/modernizate/reabilitate

· Analiza pieţei concurenţiale din zona respectivă, 

· Analiza gamei serviciilor şi produselor oferite în zonă
3. Analiza SWOT în zonă 

·   Gradul de accesibilitate la obiectivul creat/ modernizat/reabilitat

·   Facilităţi oferite în zona de implementare

·   analiza SWOT, eventaul fundamentată pe date statistice relevante cu trimiteri la documentele din care au fost preluate
4. Analiza curentă a pieţei pietei.

· Descrierea pieţei ţintă, principalele caracteristici, mărime, surse de informaţii, cota de piaţă, etc.

· Tipul de cercetare folosit: investigarea surselor statistice şi/sau colectarea informaţiilor prin cercetare directă  
5. Stabilirea obiectivelor generale de marketing;

Obiectivele trebuie să fie corelate cu rezultatele analizei situaţiei existente, trebuie să fie fezabile şi compatibile între ele
6. Strategii de marketing în vederea implementării obiectivelor planului de marketing.

· Teme şi obiective strategice de marketing 

· Planul de acţiune (instituţie responsabilă, activităţi principale, grupuri implicate, surse de finanţare, stadiu)
Strategiile de marketing (căile de urmat pentru atingerea obiectivelor de marketink), în cadrul planului de marketing pot fi strategii de piaţă şi strategii corespunzătoare fiecărui element al mixului de marketing (produs, preţ, distribuţie şi promovare).
Strategiile de marketing sunt descrise pentru fiecare din elementele mixului de marketing, şi anume:

· Strategia de produs

· strategia de pret

· strategia de distributie

· strategia de promovare

Se va prezenta politica de preţ, legătura dintre tarife, caracteristicile serviciului şi tendinţele pieţei. În acţiunile de creare de noi produse şi cele care vizează dezvoltarea acestora trebuie să se ţină cont de strategia aleasă.
7. Plan de acţiune pentru implementarea strategiilor de marketing.

· descrierea acţiunilor propuse pentru atingerea obiectivelor planului de marketing, perioada de implementare, departamentul/persoana responsabilă şi bugetul aferent
8. Bugetul planului (corelat cu activităţile din planul de acţiune).

· Se va avea în vedere enumerarea acţiunilor propuse şi costurile estimate
9. Rezultate preconizate.
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