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Axa prioritară 5 –  Dezvoltarea durabilă şi promovarea turismului 

Domeniul de intervenţie 5.3 – „Promovarea potenţialului turistic şi crearea infrastructurii necesare, în scopul creşterii atractivităţii României ca destinaţie turistică”

Operaţiunea Dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin sprijinirea promovării produselor specifice  şi a activităţilor de marketing specifice

	                                                                                                                                          Anexa 4



Grila de evaluare tehnică şi financiară

	Nr. crt.
	Criteriu / subcriteriu


	Referinţe
	Punctaj maxim

	1.
	Contribuţia proiectului la realizarea obiectivelor POR (max 6 pct)


	
	Punctaj maxim = 6 pct. (puncte)

	1.1
	Măsura în care proiectul contribuie la dezvoltarea şi consolidarea turismului intern (max 6 pct)
a. Promovare cu impact naţional a  unor produse specifice/  evenimente organizate periodic (anual, bianual, trimestrial) 6 pct.
b. Promovare cu impact regional a  unor produse specifice/  evenimente organizate periodic (anual, bianual, trimestrial) 3 pct.
c. Promovare cu impact local a  unor produse specifice/  evenimente organizate periodic (anual, bianual, trimestrial) 1 pct.
	CF 2.3.1

CF 2.3.2

CF 2.3.3

Plan de marketing
	

	1.2
	Măsura în care proiectul contribuie la creşterea numărului de turişti  (max 6 pct)

a. Implementarea proiectului generează o creştere cu peste 15% a numărului de turişti 

b. Implementarea proiectului generează o creştere cu până la 15% a numărului de turişti
c. Implementarea proiectului contribuie la menţinerea numărului actual de turişti
	CF 2.3.1

CF 2.3.5

Plan de marketing


	

	1.3
	Măsura în care proiectul contribuie la crearea de noi locuri de muncă (6 pct) 

a. Prin implementarea proiectului se prevede crearea de noi locuri de muncă permanente şi menţinerea acestora – 6 puncte

b. Prin implementarea proiectului se prevede crearea de noi locuri de muncă sezoniere şi menţinerea locurilor de muncă existente  – 3 puncte

c. Prin implementarea proiectului se prevede menţinerea locurilor de muncă existente  – 1 punct
	CF 2.3.8
	

	2.
	Calitatea, maturitatea şi  sustenabilitatea  proiectului (max 6 pct)
	
	

	2.1
	Metodologia de implementare a proiectului (max 6 pct)
 a.  Obiectivele proiectului sunt clare şi pot fi atinse în perspectiva realizării proiectului. Activităţile proiectului sunt clar identificate şi detaliate şi strâns corelate în cadrul calendarului de realizare, cu atribuţiile membrilor echipei de proiect şi cu planificarea achiziţiilor publice. Rezultatele proiectului şi indicatorii de realizare sunt corelaţi cu activităţile şi ţintele stabilite şi sunt fezabile. Sunt identificate riscuri şi mecanisme adecvate de gestionare a riscurilor – 6 pct.

b. Obiectivele proiectului pot fi parţial atinse în perspectiva realizării proiectului. Activităţile proiectului sunt identificate şi detaliate şi parţial corelate în cadrul calendarului de realizare, cu atribuţiile membrilor echipei de proiect şi parţial corelate cu planificarea achiziţiilor publice. Rezultatele proiectului şi indicatorii de realizare sunt parţial corelaţi cu activităţile şi ţintele stabilite sunt parţial fezabile. Sunt identificate riscuri însă mecanismele de gestionare a riscurilor sunt ineficace – 3 pct.
	CF 2.3.1

CF 2.3.5

CF 2.3.6

CF 3.4

CF 2.6

CF 2.3.8


	

	2.2
	Strategia de marketing folosită în cazul valorificării potenţialului turistic la nivel naţional (max 6 pct)

a. Analiza pieţei turistice demonstrează existenţa unei pieţe / cereri certe pentru produsul specific/ evenimentul ce face obiectul promovării. Planul de marketing identifică instrumente, costuri, alocări financiare. Promovarea produsului turistic/evenimentului se realizează la nivel naţional – 6 pct.

b. Analiza pieţei turistice demonstrează existenţa unei pieţe/ cereri potenţiale pentru produsul specific/evenimentul ce face obiectul promovării. Planul de marketing identifică instrumente adecvate însă cu eficienţă redusă; costurile sunt, în mare măsură realiste. Promovarea produsului specific/ evenimentului se realizează la nivel  regional – 3 pct.
	Anexa 6  Planul de marketing
	

	2.3
	Bugetul proiectului (max 6 pct)

a. Bugetul este complet şi corelat cu activităţile prevăzute, resursele alocate / estimate. Costurile sunt realiste (corect estimate) şi necesare pentru implementarea proiectului – 6 pct.

b. Bugetul este complet şi parţial corelat cu activităţile prevăzute, resursele alocate / estimate. Costurile sunt parţial realiste (există linii bugetare sub/ supraestimate) – 3 pct.
	CF 2.3.5

CF 2.3.7

CF 2.3.8

CF 4.1

CF 4.2


	

	2.4
	Dezvoltarea durabilă (max 6 pct)

a. Proiectul implementează măsuri inovative de protejare a mediului în înconjurător – 6 pct.

b. Proiectul respectă cerinţele legale minime în privinţa protejării mediului înconjurător – 3 pct.
	CF 3.2
	    

	2.5
	Egalitatea de şanse şi nediscriminarea (max 6 pct)

a. Solicitantul are o politică a nediscriminării pe care o implementează în cadrul acestui proiect, fiind prevăzute mecanisme de asigurare a egalităţii de şanse şi în cadrul contractelor de achiziţii de bunuri/ servicii. Identifică potenţialele aspecte legate de discriminare în contextul proiectului şi implementează mecanisme de rezolvare a lor. 6 pct
b. Solicitantul respectă cerinţele legale minime în  domeniu - 3 pct
	CF 2.4

CF 3.1
	

	2.6
	Capacitatea solicitantului – împreună cu partenerii - de a monitoriza implementarea proiectului (max 6 pct)

a. Solicitantul are o strategie clara pentru monitorizarea implementării proiectului, exista o clara repartizare a sarcinilor in acest sens, proceduri si un calendar al activităţilor de monitorizare. In cadrul organizaţiei solicitantului exista proceduri de verificare/ supervizare a activităţii echipei de proiect - 6 pct
b. Solicitantul are prevăzute o serie de proceduri pentru monitorizarea implementării proiectului si un calendar al activităţilor de monitorizare, dar nu exista o strategie clara. La nivelul organizaţiei solicitantului nu exista proceduri specifice de verificare/ supervizare a activităţii echipei de proiect - 1 pct
	CF 2.4
	

	2.8
	Sustenabilitatea proiectului după încetarea finanţării nerambursabile (max 6 pct)

a. Solicitantul dovedeşte capacitatea solidă de a asigura menţinerea şi continuarea activităţii de promovare turistică după încheierea proiectului şi încetarea finanţării nerambursabile a acesteia  – 6 pct.

b. Solicitantul dovedeşte capacitatea relativă de a asigura menţinerea şi continuarea activităţii de promovare turistică după încheierea proiectului şi încetarea finanţării nerambursabile a acesteia (solicitantul depinde în mare măsură de surse externe în a menţine structura funcţională) – 3 pct.
	CF 2.12
	


Notă

Fiecare subcriteriu de mai jos va fi punctat de la 0 la 6. 

Pentru fiecare subcriteriu sunt prevăzute 2-3 situaţii ipotetice (a., b., c..) în cazul cărora un proiect obţine punctajul corespunzător (de la 0 la 6). Aceste ipoteze reprezintă repere în procesul de evaluare tehnică şi financiară a proiectului analizat. Punctarea efectivă a unui proiect, pentru un anumit subcriteriu, va ţine cont de încadrarea proiectului între aceste repere. Astfel, în funcţie de subcriteriu, se pot acorda punctaje între 0 şi 6.

Punctajul obţinut la un criteriu reprezintă media aritmetică a punctajelor obţinute la subcriteriile respective. Punctajul final obţinut de proiect reprezintă media aritmetică a punctajelor obţinute de cele 2 criterii. În urma evaluării tehnice şi financiare, se califică numai proiectele care obţin un punctaj de minim 3,5.
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